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__ Die Dingwelt des
Alltags

Wolfgang Ruppert (Hrsg.), Chiffren des All-
tags. Erkundungen zur Geschichte der indu-
striellen Massenkultur, Marburg (Jonas Ver-
lag) 1993, 124 §., zablr. Abb., 25,- DM;

ders. (Hrsg.), Fabrrad, Auto, Fernseh-
schrank. Zur Kulturgeschichte der Alltags-
dinge, Frankfurt/Main (Fischer-Taschen-
buch) 1993, 239 S., zablr. Abb., 24,90 DM.

Ein spezieller Zweig der Erforschung der hi-
storischen Alltagswelt ist die Beschiftigung
mit ihren materiellen Hinterlassenschaften,
deren Gebrauch und Bedeutung. Zwei von
Wolfgang Ruppert herausgegebene Binde
versuchen ein erstes Resiimee einer
mehrschichtigen Anndherung an die Objek-
te der industriellen Massenkultur.

»Chiffren des Alltags« befaf3t sich vor al-
lem mit den Theorien iiber eine industrielle
Massenkultur. Als Ergebnis einer Tagung
stellen die einzelnen Autoren in diesem Band
zwar sehr unterschiedliche Standpunkte und
Themen dar, gehen jedoch gemeinsam von
einem Interesse an der Dekodierung der
dufleren Erscheinungform industrieller Pro-
dukte aus. Zwar scheint die serielle Herstel-
lung die Interpretation des Produkts zu do-
minieren, doch verbirgt sich hinter seiner

Uniformitit eine Vielzahl von Bedeutungs-
miglichkeiten, Produktions- und Wirkungs-
zusammenhdngen. Anliegen des Bandes ist
es, so Ruppert, interdisziplinire Zugriffe
vorzustellen, »mit deren Hilfe die Objektge-
schichten in ihrem kulturellen und sozialen
Kontext erkannt und gelernt werden kin-
nen«. Die »multivalente Bedeutung der Ob-
jekte« wird denn auch recht unterschiedlich
herausgearbeitet. Gert Selle prisentiert an-
hand der Dokumentation von Haushaltsin-
ventarien, die er den Besitzern zur Interpre-
tation vorlegt, »Fallstudien des Gegen-
standsgebrauchs und der Erinnerung« und
versucht dadurch, Objekte aus ihrem gesell-
schaftlichen Gebrauch heraus auf drei Ebe-
nen zu analysieren: der individuellen des Ge-
brauchs und der Erinnerung, der der Ausdif-
ferenzierung sozialer Deutungsmuster sowie
der allgemeinen der industriellen Produkti-
onsweise; auf solche Art beziehen sich Sozi-
algeschichte und individuelle Lebensge-
schichte in der Fokussierung auf Objekte un-
ter Wahrung jeweils unterschiedlicher
Blickwinkel aufeinander.

Weitere Betrage bleiben dagegen eher an
der Oberfliche der Objektinterpretation:
Penny Sparke schildert die Schritte des Indu-
striedesigns in der USA zwischen 1860 und
1960 als eine Entwicklung vom produkti-
onsgefithrten zum konsumentenorientierten
Design, das nach 1945 in der Entwicklung
jahrlicher Moden selbst fiir langlebige Ge-
brauchsgiiter gipfelte. Chup Friemert fithrt
die technologische Entwicklung des Radios,
seine Gestalt und die Horgewohnheiten zu-
einander, wobei letztere weniger, die Bedeu-
tung des Radios fiir sozialen Status und in-
nere Organisation der Familie leider nur am
Rande thematisiert werden. Mit Thomas
Schwerdtfegers Beitrag iiber Gebrauchswert
und Fetisch des Bierglases bleibt der letzte
Beitrag des Bandes ganz an der Oberfliche.
»Chiffren des Alltags« lost denn auch nur
teilweise ein, was Ruppert und Selle vorge-
geben haben.



Band zwei, die ebenfalls von Wolfgang
Ruppert herausgegebene Sammlung einer
»Kulturgeschichte der Alltagsdinge«, folgt
dem Prinzip der Beschreibung massenkultu-
reller Leitfossilien. »Fahrrad, Auto, Fernseh-
schrank«, so der populir gehaltene Titel, las-
sen hinldnglich bekannte kulturgeschichtlich
orientierte Phanomenbeschreibungen be-
fiirchten, jedoch wird der Leser oftmals an-
genehm iiberrascht. Wahrend Christoph
Asendorfs »Super Constellation« etwas
knapp und offensichtlich in Anlehnung an
den - nicht zitierten — Wolfgang Schivel-
busch das »Flugzeug als kulturelle Erfah-
rung« skizziert, bietet Knut Hickethier eine
Kurzgeschichte des Fernsehens und seiner
Nutzungsangebote. Ahnlich knapp auch
Wolfgang Rupperts Aufsatz iiber das Auto,
der kaum iiber die herkommlichen Zugriffe,
wie sie aus dlteren Texten, Ausstellungskata-
logen usw. bereits bekannt sind, hinausgeht.
Das fatale Manko, alles bereits einmal ir-
gendwo gelesen zu haben, mag an der Be-
deutung der beschriebenen Objekte als Leit-
fossilien der Moderne liegen, denn anhand
weniger populdrer Themen 1463t sich die kul-
tur- und sozialgeschichtliche Bedeutung der
Alltagsdinge durchaus aufschlufireich ent-
wickeln. Karin Hausens Beschreibung der
Symbolvermarktung der Blume zeigt die Ent-
wicklung der »Blumensprache« aus der
christlichen Tkonografie und ihre Populari-
sierung in Benimmbiichern des 19. Jahrhun-
derts ebenso, wie deren zunehmenden Wa-
rencharakter und Modeabhingigkeit seit
dem letzten Drittel des 19. Jahrhunderts. Die
Entwicklung des kommerziellen Blumenhan-
dels und der Handelsgirtnereien wie auch
die Arbeitsverhiltnisse der in ihnen Beschaf-
tigten sind ebenso Gegenstand des Beitrags,
wie die Abstimmung der Symbolzuschrei-
bungen der Blume an ihre industrielle Pro-
duktion und Vermarktung. Der Muttertag,
so ist zu erfahren, ist eine Erfindung des Blu-
menhandels.

Der Band wird abgerundet durch zwei

rezensionen

theoretisch orientierte Beitrdge, wobei vor
allem David Sabeans These, daf$ es sich beim
Konsum auch industrieller Massenprodukte
weniger um eine Subjekt-Objekt-Beziehung,
als vielmehr um eine Subjekt-Subjekt-Bezie-
hung der Kommunikation und des Aus-
tauschs handle, besticht. Dieses Konzept
liee die industrielle Massenkultur als Be-
standteil menschlichen Handelns erscheinen
und zugleich deutlich werden, warum bei-
spielsweise Projekte des Konsumverzichts
weitgehend gescheitert sind.

Andreas Ludwig (Berlin)
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