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»Schick, selbst mit beschrankten
Mitteln!« Die Anleitung zur alltaglichen
Distinktion in einer Modezeitschrift der
Weimarer Republik’

»Ich verstebe«, sagte Bouvard, »das Schone ist das Schéne und das Erbabene das Sebr-

Schéne. Wie soll man beides unterscheiden? « 9
» Vermittels des Feinempfindens,« antwortete Pécuchet.

»Und das Feinempfinden, wo kommt das her?«

»Vom Geschmack!«

»Und was ist der Geschmack? «

Man definiert ibn als ein besonderes Unterscheidungsvermogen, als eine schnelle Ur-
teilsfibigkeit, als die Gabe, gewisse Zusammenhinge gesondert zu betrachten.

sDer Geschmack ist also der Geschmack, und all das sagt einem noch lange nicht, wie

man dazu kommt.«

Gustave Flaubert: Bouvard und Pécuchet.

Zwar war und ist das Bild der Neuen Frau als Inbegriff der Modernitit der Zwanziger
Jahre weithin bekannt?, aber nahezu unbemerkt von der historischen Forschung blieb
bisher ein sich damals entfaltendes Zeitschriftengenre, das sich die Aufgabe stellte, das
»besondere Unterscheidungsvermogen« zu schulen. Kommerzielle Frauenzeitschriften
informierten ein nach Geschlecht und Schicht differenziertes Publikum tiber Fragen des
Geschmacks, insbesondere iiber Fragen des Modegeschmacks. So definierte eine Mode-
journalistin der Zeitschrift die neue linie die Gabe »Geschmack« 1930 als einen indivi-
duellen »Sinn« und als »feines Verstindnis«:

»Es bandelt sich nicht mebr darum, die letzte Neubeit zu erhaschen, die nach einer Wo-
che schon veraltet ist. Die Zeiten sind vorbei, so sehr es mancher Couturier beklagen
mag. Es wird individuell gewiblt, selbst wusammengestellt. (...) Die Macht der Mode als
Diktat hat sich gelockert. Natiirlich wird es immer noch Geschmacksrichtungen geben,
die sozusagen in der Luft liegen, welche suggestiv auf das Gesamtempfinden wirken,
aber der Zwang der Sitte zur Nachahmung ist nicht mehr gegeben. Etwas weit Schwe-
reres erwartet man vom guten Geschmack der heutigen eleganten Frau: nachdenken,
sich priifen, vergleichen, Sinn fiir Harmonie, ein feines Verstindnis fiir Linie, Farbe und
Materialwirkung. Alles fiir den eigenen Typus und die eigenen Lebensgewohnheiten ab-
gestimmt. <

Die elegante Frau zeichnete sich - dem Verstindnis der Mode - und Geschmacksexper-
tin zufolge - durch die Beherrschung einer spezifischen Alltagskunst aus, der Inszenie-
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rung ihrer Person (»des eigenen Typus«). Die Beherrschung dieser Kunst verlangte
asthetische Kompetenzen, die an die professionellen Fihigkeiten eines Kiinstlers erin-
nerten. Zudem hitten sich die Anforderungen an die weibliche Inszenierungsarbeit ge-
geniiber einer - nicht niher bestimmten - Vergangenheit erschwert: Statt einem kollek-
tiven Zwang zu folgen, erfordere nun der »gute Geschmack« neben den dsthetischen
Sinnen eine spezifische Rationalitit, eine vergleichende Selbstiiberpriifung und eine Ab-
stimmung der Modepraxis mit der Individualitit. Da es kein » Mode-Diktat«, das heifSt
kein festgeschriebenes Regelsystem mehr gebe, wurde eine gedankenlose Anerkennung
des Diktierten (und der Diktatoren, sprich: der Couturiers) fiir die elegante Frau in den
Bereich des Unmoglichen verwiesen.

Die Fahigkeit zur dsthetischen »Stilisierung des Lebens« kann nach Max Weber als
ein klassifizierendes Merkmal einer bestimmten Lebensfithrung verstanden werden.*
Der franzosische Soziologe Pierre Bourdieu hat den Blick dafiir geschirft, daf nicht nur
in der alten Stindegesellschaft, sondern auch in der modernen Gesellschaft soziale Grup-
pen sich durch ihr Vermégen zur Asthetisierung und zur asthetischen Urteilsbildung un-
terscheiden. Folgt man den erkenntnistheoretischen Positionen von Bourdieuw’, dann
werden objektive, soziale Unterschiede um eine symbolische Dimension erweitert, in-
dem sie unbewufSt in »signifikante Unterscheidungsmerkmale« verwandelt werden.
Unter dem Begriff »Distinktion« sind eben jene alltiglichen Praktiken zusammengefaft,
die der Klassifizierung, der Abgrenzung oder der Unterscheidung dienen. Innerhalb der
distinguierenden, alltdglichen Praktiken ist der Geschmack als eine Urteilskompetenz zu
verstehen: Er ist der Sinn fiir die Distinktion, ein Vermégen zur Unterscheidung, ein Ge-
spiir fiir das, was zu einem pafit, eine Art Orientierungssinn in der sozialen Welt. Das
Anliegen einer » Theorie der Praxis« ist es, die Klassifikationen der sozialen Akteure und
ihre Distinktionspraktiken selbst zum Gegenstand einer Analyse zu machen. Da ange-
nommen werden kann, daf die Fahigkeit zur Asthetisierung des Alltags eine besonders
bei Frauen ausgeprigte Eigenschaft war, bieten sich kommerzielle Frauenzeitschriften
wie die neue linie als eine Quelle fiir die Rekonstruktion von distinktiven Wahrneh-
mungsschemata an.

1. Das Publikum der neuen linie

Wenn die neue linie auch tber ein breites Spektrum an kulturellen Bereichen informier-
te, so war der Modediskurs der Zeitschrift ein privilegierter Ort, an dem Kategorien fiir
die alltaglichen »symbolischen Praktiken der Unterscheidung«’” entwickelt wurden.
Nicht alle sozialen Gruppen verfiigten gleichermafen iiber den sozialen Distinktionssinn
Geschmack. Um an den symbolischen Kimpfen® um den Prestigewert von Kulturgiitern
und Konsumformen teilzunchmen, war ein gewisses 6konomisches Kapital Vorausset-
zung. Wihrend der Zwanziger Jahre war modische Kleidung jedoch nicht mehr ein Pri-
vileg der wohlhabendsten Schichten. Verschiedene Imitationsinstanzen erméglichten es
zunehmend breiteren Bevolkerungskreisen, am Kopiersystem der Mode teilzunehmen.
Dazu zihlte die expandierende Konfektionsindustrie ebenso wie Frauenzeitschriften-
verlage. Ein Grundstein fiir den Erfolg von kommerziellen Frauenzeitschriften waren
Schnittmusterbeilagen, die eine Selbstanfertigung von modischer Kleidung erleichterten
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oder sogar erst ermoglichten. Soziale Kreise, die aufgrund fehlender okonomischer Mit-
tel oder einer riumlichen Distanz zu den grofstidtischen Warenmirkten bisher von der
Mode ausgeschlossen waren, wurden damit in das Imitationskarussell der Mode inte-
griert.® Die Teilnahme am Spiel der Mode wurde somit schrittweise »demokratisiert«.!
Mit der Erweiterung der Modemaéglichkeiten - sei es mit Hilfe von Schnittmustern, mit
der Beschiftigung einer Hausschneiderin, dem Erwerb von Konfektionsware oder von
exklusiven Modellen - entstanden neue Distinktionsweisen: Nicht mehr nur die Teil-
nahme an sich war auszeichnendes Merkmal, sondern die Art und Weise, wie man an
der Mode partizipierte. Die Demokratisierung der Mode korrespondierte mit einem
sverfeinerten Verstindnis« und einer Differenzierung der Geschmackssinne in den ge-
hobenen sozialen Gruppen.

Auch die neue linie sprach eine gehobene soziale Gruppe an; nicht zuletzt die Domi-
nanz des Themas »Geschmack« verweist darauf, daff sich die Leserschaft iiber ihre 1
Fihigkeit zur Asthetisierung des Alltags, das heifit iiber ein hohes kulturelles Kapital de-
finierte. Mit einer Startauflage von 25 000, die nach einem Jahr auf 40 000 Exempla-
ren anstieg, und einem Preis von einer Mark pro Heft zihlte sie weder zu den Zeit-
schriften, die mit Auflagen bis iiber 400 000 Exemplaren und einem bedeutend gerin-
geren Preis ein heterogenes Massenpublikum ansprachen, noch zu den Luxuszeitschriften
der Modebranche. Der Titel der Zeitschrift war Programm: die neue linie wandte sich
an einen Teil des Neuen Mittelstandes, der im Gegensatz zu dem dlteren Bildungsbur-
gertum und dessen familidr erworbener Sicherheit auf dem kulturellen Terrain auf der
Suche nach einer eigenen sozialen und kulturellen Identitdt war, kurz: nach einer »neu-
en Linie«. In Gestalt eines »dritten Weges« grenzte sie sich sowohl gegen einen klein-
biirgerlichen, pessimistischen Traditionalismus als auch gegeniiber dem »unerreichba-
ren Prunk« der Wohlhabenden ab.!! Wollte man einen Idealtypus der angesprochenen
sozialen Gruppe entwerfen, dann verdankte sie ihren sozialen Status vor allem ihrer gut-
en Ausbildung. Dazu konnten die Ehefrauen von Angestellten in Leitungspositionen, In-
genieuren, Architekten und Redakteuren gezahlt haben, die - gleich ob in Angestellten-
positionen beschiftigt oder freiberuflich tétig - vermutlich ein dhnliches System von Dis-
positionen aufwiesen.!? In der Suche dieser Gruppe nach einer kulturellen Identitdt
erfilllte die neue linie spezifisch moderne Funktionen einer Kulturzeitschrift: Sie repra-
sentierte nicht nur den Lebensstil der Gruppe, sondern komponierte ihn und verhalf auf
diese Art der Gruppe zu einem gemeinsamen Lebensstil und zu einer sozialen Identitdt."
In der geschlechtsspezifischen, ehelichen Arbeitsteilung erfitllte die »wirkliche Dame«'*
kulturelle Reprisentationsfunktionen, zu deren Erfillung ein »guter Geschmack« Vor-
aussetzung war. '

2. Der Modediskurs der neuen linie und die »illusio« der
Spielteilnehmer

Im Gegensatz zu anderen kulturellen Feldern, wie z.B. dem »Feld« der Literatur, wur-
den die besonderen Kompetenzen, die Bedingung fiir eine anerkannte, »geschmackvol-
le« Modepraxis waren, nicht schulisch vermittelt. Um die weibliche Alltagskunst der
modischen Inszenierung zu beherrschen, waren Modezeitschriften wie die neue linie ei-
ne Art Schulungsorgan fiir die Ausbildung der dsthetischen Sinne.’ Monatliche Orien-
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tierungshilfen waren mindestens aus zwei Griinden notwendig: Zum einen war der Ein-
tritt in das Spiel der Mode fiir breite Bevolkerungskreise relativ neu, zum anderen defi-
nierte sich Mode zunehmend tiber den Wechsel -vorangetrieben durch die immer schnel-
lere Nachahmung der Pariser Haute Couture. So war die eindeutige Ablehnung der Mo-
dediktate der » Couturiers« nur eine Facette des Modediskurses. Da sich alle Instanzen
der Modeproduktion direkt oder indirekt an den Erfindungen der Pariser Hauser ori-
entierten, wurde die Kenntnis des halbjihrlich von Paris aus initiierten Modewandels ei-
ne Voraussetzung fiir die Modepraxis. Auch die neue linie informierte iiber die stilisti-
schen Vorgaben der etablierten Modeschépfer; die Vermittlung von Nachrichten aus der
Pariser Modewelt und die Anerkennung der »Pariser Modekonige« als die legitimen In-
stanzen der Modeerfindung gingen Hand in Hand. Thre Legitimitit wurde besonders
deutlich wihrend der halbjihrlichen Modeschauen, in denen die modischen Innovatio-
nen der Offentlichkeit prisentiert wurden. Die Phase der 6ffentlichen Prisentationen
wurde als lang erwartete » Enthiillung« von »eifersiichtig gehiiteten« Geheimnissen und
als eine » Geburt von Wundern« zelebriert, in der »grofe Pline und schéne Ideen« ver-
wirklicht wurden oder gar mit » Revolutionen« und » Umstiirzen, auf dem Gebiet, das
uns interessiert« zu rechnen war.'® Die Zelebrierung der Modehduser war nicht nur ei-
ne bewufite oder unbewufSte Strategie'’, um das Leserinneninteresse wachzuhalten; sie
kann auch als ein Produkt einer weiblichen »illusio« interpretiert werden. Dieser be-
sondere Glaube an den Sinn des Spiels, das Verstindnis der Spielregeln und das unbe-
wufite Einverstindnis zu den Spielregeln waren sowohl Kennzeichen der Leserinnen
(»der wirklichen Dame«) als auch des - vor allem von Frauen besetzten - Berufsfeldes
der journalistischen Vermittlung von Modenachrichten.!® Er dufSerte sich in einer nicht
hinterfragten Anerkennung der legitimierten Institutionen »des Feldes«. Wenn Mode-
nachrichten zwar auf unterschiedliche Art und Weise vermittelt wurden, so teilten doch
alle Modejournalistinnen den Glauben an den Sinn des Spiels. Ein affirmatives Postulat
lautete: »Kleiderfragen sind nie (...) eine quantité négligeable. «*°

3. Mentale Anpassungsleistungen bei »beschrankten Mitteln«

Selbst die gehobenen Kreise des Neuen Mittelstandes verfiigten nicht iiber die Mittel, die
teuersten und am meisten Prestige versprechenden Giiter zu erwerben. Der Symbolisie-
rung des kulturellen Fithrungsanspruches waren in der Regel konomische Grenzen ge-
setzt. Im symbolischen Kampf um den legitimen Geschmack vertrat die neue linie un-
terschiedliche Strategien, die der sozialen Position ihres Publikums angepafit waren. Das
Schnittmusterangebot versprach eine geschmackvolle Imitation der exklusiven Modelle
unter dem Titel: »Schick, selbst mit beschrinkten Mitteln!«® Vor allem aber wurde als
mafSgebliche Bedingung fiir eine prestigeversprechende Modepraxis ein besonderes
»Taktgeftthl« definiert:

»Gut angezogen ist nur, wer modisches Taktgefiibl besitzt, das beifit wer seine Klei-
dung seiner Umgebung anpafit, und zwar bis ins Detail binein. Geldfrage werden Sie sa-
gen. - Verzeibung nein: Frage des modischen Taktes. (...) Es handelt sich auch nicht dar-
um, fiir moglichst viele Gelegenheiten moglichst viele Kleider zu haben, sondern darum,
die groflen Komplexe Stadt, Land, Badeort richtig auseinanderzubalten. Was nicht ins
Milieu pafst, fillt auf, erste Forderung des modischen Takigefiibls ist jedoch, alles Auf-



thema

sehenerregende zu vermeiden. (...) Darum sollen sie sich nicht von Ungewéhnlichem
faszinieren lassen, selbst die Perlenkette von Patou oder Chanel ist vielleicht nicht fiir
Sie gemacht. Beneidenswert diejenigen Frauen, die so etwas instinktmdfSig erfassen kon-
nen.«*!

Als legitime Haltung wurde hier die Vermeidung des Auffilligen verkiindet, andern-
orts auch als »Diskretion« tituliert. Dieses Gebot des Mafhaltens kann als eine Dispo-
sition verstanden werden, die kennzeichnend fiir den Habitus der Leserschaft war. In
der Unterordnung der »Geldfrage« unter die »Forderungen des modischen Taktes«
grenzte sich die neue linie von dem ostentativen Konsum der Wohlhabenden und der
Neureichen ab, der allein auf die »taktlose« Demonstration von Reichtum zielte. Ob-
jektiv war diese Einstellung den beschrinkten Mitteln der Leserschaft angepafit. Das Ge-
bot der Zuriickhaltung war eine Strategie, wie aus der (relativen) Not eine Tugend zu
machen sei. Der hiufig notwendige Verzicht auf die teuersten Produkte (»den uner-
reichbaren Prunk«, »die Perlenkette von Patou oder Chanel«, »die Chauffeur-Limousi-
ne«) wurde umgedeutet zum Zeichen einer scheinbar selbstgewihlten Zuriickhaltung.

Geschmack dufSerte sich als ein Unterscheidungsvermédgen und ein Anpassungssinn
fiir verschiedene »Gelegenheiten«. Indem er in den Bereich einer natiirlichen Gabe, ei-
nes Instinktes verlegt wurde, verdoppelte sich die Distinktionsmichtigkeit der souvera-
nen, legitimen oder »geschmackvollen« Praxis. Zu der Souverénitit, die die »wirkliche
Dame« auszeichnete, gehorte die Kenntnis der Regeln, die eine Situation erforderte,
ebenso wie die Fihigkeit, diese modischen Regeln instinktiv zu variieren. Wer sich da-
bei der Regeliiberschreitung schuldig machte, war nicht nur ungebildet und keine »Frau
von Kultur« sondern scheinbar qua Natur »instinktlos«. Auf einen fehlenden Sinn fiir
die Unterschiede wurde mit sanktionierenden Urteilen reagiert. Wenn die »haarfeine«
Grenze zwischen dem Ubertriebenen und dem Erlaubten nicht erspiirt und eingehalten
wurde, drohte die Licherlichkeit:

»Es ist natiirlich erlaubt, sich exzentrisch zu kleiden, auf die Gelegenheit kommt es
an. Zu launigen Zusammenstellungen sagt man [in Paris, K.H.] c’est amusant, das ist
ein Lob; aber nur eine Haaresbreite entfernt ist das ablebnende: c’est ridicule. «**

Der Gegensatz der neuen, feinen Unterscheidungskompetenz Geschmack war der
»Ungeschmack«, die Scheulichkeit und das degradierende Urteil der sozialen Umwelt.
In verdichteter Form duferte sich der ausdriickliche Tadel der Uberschreitung dieser Ge-
schmacksgrenze in der Reduktion auf das Beiwort »zu«:

»Die aber dem ‘zu’ verfillt, die Frau ist rettungslos in Ungeschmack und Scheu[3-
lichkeit gestiirzt! ... Zu fesch! Ach, dieses Wort sagt alles, es ist die Potenz des “Zu’ in
Ginsefiifichen. Es bezeichnet treffend den Stil, den die Frau von Kultur nicht haben soll
und will. Fiir das Kleidungsstiick ist es ein Schimpfwort, wenn man sagt, es sei “zu fesch’,
fiir die Frau ist es eine Degradierung.«*

Die Distinktion zeigte sich hier in ihrer elementarsten Form, in einem nahezu empor-
ten Erschaudern angesichts jener Praktiken, die als »Scheuflichkeit« empfunden wur-
den.2* Die Grenzen der Vermittelbarkeit eines »modischen Instinkts« schlugen sich in
der Sprachlosigkeit der professionellen Geschmacksexpertin nieder: Was unter »zu
fesch« verstanden wurde, blieb offen. Letztendlich entzog sich der vollendete Ge-
schmack der diskursiven Erorterung und den Schulungsméglichkeiten einer Modezeit-
schrift.
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4. »Sparen, aber mit Vernunft«

Wihrend sich die Kompetenz der geschmackvollen Unterscheidung als feines, instinkti-
ves Gespiir darstellte, wurde der weibliche Instinkt seinerseits mit einer » weiblichen Ra-
tionalitit« verbunden. Die neue linie trat fur ein moglichst iiberlegtes Vorgehen, fiir ei-
ne rationale Planung von Neuanschaffungen ein. Investition von Zeit und planende Ver-
nunft konnten die Mittel der Wohlhabenden ersetzen, deren Budget durchaus einen
‘Fehlgriff’ bei der spontanen Wahl eines neuen Kleidungsstiickes erlaubte. Ein Artikel
beschrieb diese rationale Kompetenz, die aus der Anpassung an die gegebenen Mittel re-
sultierte, in Analogie zu der Aufgabe eines Architekten:

»Die Ensemble-Idee beherrscht mebr denn je das Modebild. Man kann, wie es so
hiufig im modischen Bereich vorkommt, diesen an sich kostspieligen Gedanken auch
einfacheren Verbdiltnissen anpassen, wenn man etwas Nachdenken dariiber nicht fiir
Zeitverschwendung hilt, und dann richtig disponiert, d.h. nur das anschafft, was sich
dem einmal aufgestellten Programm einfiigt. Die moderne Kombination schwarz-weifs
kommt uns bei dieser Frage sebr gelegen, denn sie kann den rubenden Punkt im Wan-
del der Erscheinungen darstellen. Auf der Basis Schwarz-Weif8 ldfSt sich schon ein ganz
abwechslungsreiches modisches Gebiude aufrichten.«*

In einer Uberschrift wurde dieses rationale Programm quasi als Motto, wie aus der
Not eine Tugend zu machen sei, zusammengefafSt: » Gut angezogen sein, wenig Geld
brauchen, da hilft nur sparen, aber mit Vernunft!«2

Die Priferenz fiir eine Zuriickhaltung der Mittel und die Disposition fiir eine ratio-
nale Planung waren nicht nur auf Mode beschrinkt, sondern lassen sich als zentrale Ele-
mente innerhalb eines »Systems von Dispositionen« (eines Habitus) nachweisen. »Ra-
tionalisierung« war wihrend der Zwanziger Jahre ein Begriff, der fiir Produktivitit, Ef-
fektivitit und Verwissenschaftlichung stand, der zu einem Schlagwort fiir verschiedene
Formen der Modernisierung wurde. Er umfaSte die »Taylorisierung« von Wirtschaft
und Verwaltung ebenso wie eine moderne, funktionale Hausarbeit, die zum Objekt ei-
ner wissenschaftlichen und 4sthetischen Normierung wurde.?” Im kulturellen Bereich
fand die Rationalisierung ihren sinnfilligen Ausdruck im rationalen, funktionalen und
asketischen Bauhausdesign, auf das sich die neue linie sowohl in ihrem Layout, als auch
in ihrer Rubrik »Wohnen« bezog.?® Dabei waren die Leserinnen der neuen linie weni-
ger die Objekte einer neuen Normierung der Alltagswelt durch professionalisierte Ex-
perten, im Gegenteil: Sie sind als die kulturellen Reprisentantinnen dieser Disposition
zu verstehen. Alles scheint so, als ob die neue, vorwiegend akademisch gebildete Grup-
pe, die wihrend der Zwanziger Jahre die »Rationalisierung« organisierte und ihr den
sozialen Aufstieg verdankte - z.B. leitende Angestellte in der Verwaltung, freie Archi-
tekten oder Ingenieure im Wohnungsbau - die Disposition fiir eine rationale Planung
verinnerlicht hatte als ein leitendes Prinzip ihrer alltiglichen Denk- und Wahrneh-
mungsschemata.

5. Der Kult der Person

In der Beurteilung der Mode wurde die Leserin von den Definitionen der Geschmacks-
expertinnen auf ihr eigenes Urteil zurtickverwiesen. Besonders deutlich wurde dies in je-
nen Texten, die um die Definition des »eigenen Typus« bemiiht waren. Die legitime Mo-
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depraxis sollte sich am Individuellen orientieren: Kleidung wurde als » Ausdruck der
Personlichkeit«, als »zweite Hiille« verstanden.?® Als ihren »modischen Leitsatz« de-
klarierte die neue linie: » Das Geheimnis wabrer Eleganz ist, seine personliche Note dem
herrschenden Stil einzufiigen.«*° In der Modepraxis waren also die scheinbaren Ge-
gensitze von Personlichkeit und Modegesetzen, von Sein und Schein in einer Einheit auf-
zuheben. Auf dem schmalen Pfad zwischen Geschmack und »Ungeschmack« zeichnete
sich die »wirkliche Dame« durch die Kenntnis der stilistischen Moglichkeiten aus; zu-
gleich besaf$ sie die Kompetenz zu erkennen, wann die »zu« strenge Befolgung modi-
scher Regeln ihrem »eigenen Typus« widersprach. Wihrend die neue linie einerseits die
Legitimationsgrundlage fiir die »Deklarierung« von modischen Regeln schaffte, wurde
andererseits die unkritische, »sklavische« Adaption modischer Regeln als Ursache fiir
Geschmacklosigkeiten bezeichnet.

»Es gibt Modegesetze und doch keine Vorschrift fiir das, was man tragen soll. Ent-
scheidend fiir die Umrisse der kleinen nebensdchlichen und der grofien wichtigen Din-
ge kann man nur selbst sein. Untrennbar von der Kultur ist die Selbstkritik. Sein Alter,
seine Gestalt, seine Stellung und sein Ansehen erkennen und mit der Mode in Einklang
bringen, ist Sache des Geschmacks. <*!

Mit der Betonung der individuellen Wahlfreiheiten, die die Mode gestattete, nahm
die neue linie Ricksicht auf die Unterschiedlichkeit ihrer Leserinnen. Zugleich war dies
auch eine Strategie der Zeitschrift, ein Bediirfnis nach Informationen zu erzeugen. Ge-
rade weil die Mode als Ausdruck der Personlichkeit im Spannungsfeld zwischen Selbst-
erkenntnis und Gesetzlichkeiten, zwischen Freiheit und Zwang angesiedelt wurde,
benétigte die Dame ein Informationsmedium, das sich anbot, die Vielfalt der Wahl-
moglichkeiten darzustellen und deren symbolischen Gehalt auszudeuten. Nicht zuletzt
bettet sich der Kult der (selbstkritischen) Personlichkeit nahtlos in die rationalen Dis-
positionen des Neuen Mittelstandes ein. Versagte der weibliche Instinkt, sollte die plan-
volle Selbstkritik einspringen.®

Zusammenfassend 148t sich aus dem Diskurs ein System von Dispositionen, das heifSt
ein Habitus rekonstruieren. Distinktion iiber Geschmack als einen »Instinkt«, Aner-
kennung der legitimierten Experten, dsthetische Askese, Zuriickhaltung der Mittel, Ab-
grenzung gegeniiber dem ostentativen Konsum, Rationalitit, bewuf$te Planung, Kult der
Personlichkeit und Selbstkritik waren Elemente dieses Habitus. Die neue linie war fiir
ihr Publikum ein Schulungs-, Orientierungs- und zugleich eine Art Kampforgan: In den
symbolischen Kimpfen um soziales Prestige adelte sie die Kapitalform, auf der ihr eige-
ner sozialer Status beruhte, ihr kulturelles Kapital. Gleichzeitig denunzierte sie explizit
oder implizit die Konsumformen der Wohlhabenden und Neureichen, von denen sie ob-
jektiv aufgrund ihrer »beschrinkten Mittel« ausgeschlossen war. Ein bisher von der so-
zialgeschichtlichen Forschung eher vernachlissigter Aspekt von sozialer Differenzierung
wird im Modediskurs offenbar. Die soziodkonomischen Unterschiede wurden in Form
von distinktiven Deutungsschemata um eine symbolische Dimension erweitert. Ein Ver-
gleich unterschiedlicher kommerzieller Frauenzeitschriften konnte zeigen, mit welchen
Deutungsschemata und Strategien andere soziale Gruppen auf die neuen, verfeinerten
Distinktionsweisen wihrend der Weimarer Republik reagierten. Ein solcher Vergleich
wiirde zudem unsere noch recht schablonenhaften Vorstellungen tiber die Neue Frau der
Zwanziger Jahre durch differenziertere Bilder ersetzen.
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Der Aufsatz beruht auf Studien, die im Rahmen meiner Dissertation zur Geschichte von
Frauenzeitschriften seit dem Kaiserreich durchgefithrt wurden. Fiir kritische Anmerkungen danke
ich Herbert Kalthoff.

In der jingsten Forschung wird betont, daf die Neue Frau weniger ein realer Typus, sondern mehr
ein ins Bild gesetztes Konstrukt war, das allerdings durchaus auf die realen Lebenswelten einwirk-
te. Die folgende Analyse der neuen linie unterstreicht und erweitert diese Annahme. Zur Neuen
Frau einfiihrend: Ute Frevert: Frauen-Geschichte. Zwischen Biirgerlicher Verbesserung und Neuer
Weiblichkeit, Frankfurt a.M. 1986, S. 171-173.

Th.v.K: Interessiert es Sie, zu wissen?, in: die neue linie, November 1930, S. 33. Die Autorin ver-
barg sich - wie andere Modejournalistinnen auch - hinter einem Kiirzel.

Max Weber: Wirtschaft und Gesellschaft, Tiibingen 1980 (5.Aufl.), S. 535ff.

Zu den erkenntnistheoretischen Positionen siehe Pierre Bourdieu: Entwurf einer Theorie der
Praxis, Frankfurt a.M. 1979, S. 146ff.

Pierre Bourdieu: Zur Soziologie der symbolischen Formen, Frankfurt a.M. 1991 (4. Aufl.), S. 58.
Einfithrend zum Dialog zwischen Historikern und dem Soziologen Bourdieu: Pierre Bourdieu,
Roger Chartier, Robert Darnton: Dialog iiber die Kulturgeschichte, in: Freibeuter 26, 1985, S. 22-
37. Historische Arbeiten aus dem Umfeld von Pierre Bourdieu finden sich u.a. in der von ihm seit
1975 herausgegebenen Zeitschrift » Actes de la recherche en sciences sociales«.

Unter »Praxis« wird nicht nur das verstanden, was gemeinhin unter den Begriff der »Handlung«
fallt; vielmehr werden auch Denk- und Wahrnehmungsschemata als soziale Praktiken bezeichnet.
Im Konzept des Habitus (als ein System dauerhafter Dispositionen) wird der sozialen Logik von
Deutungsmustern Rechnung getragen. Vgl. Pierre Bourdieu: Sozialer Sinn. Kritik der theoretischen
Vernunft, Frankfurt a.M. 1993, S. 97ff.

»Symbolische Kdmpfe« sind Kimpfe um den symbolischen Wert von distinguierenden Giitern und
Zeichen, Kampfe um Prestige, Ehre oder Deutungsmacht; sie sind deshalb von Bedeutung, da
durch das erworbene symbolische Kapital Dominanzverhiltnisse festgeschrieben werden. Vgl.
Pierre Bourdieu: Die feinen Unterschiede. Kritik der gesellschaftlichen Urteilskraft, Frankfurt a.M.
1989, S. 378ff.

Die laienhafte Kleiderproduktion hatte wihrend der Zwanziger Jahre eine grole Bedeutung, ein
Indiz ist der Erfolg von Schnittmustern: 1914 wurden jihrlich ca. sechs Millionen Schnittmuster
fir die private Kleiderherstellung verkauft, 1927 war die Zahl auf 10 Millionen angestiegen. Vgl.
Erna Lehmann: Die Entwicklung und Bedeutung der modernen deutschen Modepresse, Diss.
Heidelberg 1914, S. 47f; 50 Jahre Ullstein 1887-1927, hrsg. von Max Osborn. Berlin 1927, S. 60.

Vgl. Max Boehn: Die Mode. Bd. 2: Eine Kulturgeschichte vom Barock bis zum Jugendstil.
Bearbeitet von Ingrid Loschek, Miinchen 1986. Zum Kopiersystem siehe Ulf Matthiesen: Outfit &
Ichfinish. Zur beschleunigten Wandlungstypik der gegenwirtigen Bekleidungsmoden, in: Hans-
Georg Soeffner (Hg.): Kultur und Alltag, Géttingen 1988, S. 413-448.

die neue linie, September 1929, S. 5.

Bisher fehlen Detailstudien zu den einzelnen Professionen in der Weimarer Republik. Einen ersten
Einblick gibt Konrad Jarausch: Die Not der geistigen Arbeiter: Akademiker in der Berufskrise
1918-1933, in: Werner Abelshauser (Hg.): Die Weimarer Republik als Wohlfahrtsstaat: zum
Verhiltnis von Wirtschafts- und Sozialpolitik in der Industriegesellschaft, Stuttgart 1987, S. 280-
301. Offensichtlich schlug die Krisenatmosphire um 1930, von der auch die genannten
Berufsgruppen tangiert wurden, nicht unmittelbar auf den Modediskurs durch. Auf die Analyse
des Zusammenhangs von Mode, Herrschaft und Politik muf an dieser Stelle verzichtet werden.
Vgl. zum Neuen Mittelstand auch die zeitgendssischen Studien von Theodor Geiger: Die soziale
Schichtung des deutschen Volkes. Ein soziographischer Versuch auf statistischer Grundlage,
Stuttgart 1987 (Neuauflage) und von Carl Dreyfuss: Beruf und Ideologie der Angestellten, Jena
1933.

Vgl. Kurt Luger: Freizeitmuster und Lebensstil. Medien als Kompositeure, Segmenteure und
Kolporteure, in: Publizistik, 37. Jg., 1992, Nr. 4, S. 427-443.

So die Definition der idealtypischen Leserin in einer programmatischen Ankiindigung der
Redaktion, in: die neue linie, September 1929, S. 5.

»Sinn« ist ein zentraler Begriff nicht nur der Modejournalistinnen, sondern auch von Pierre
Bourdieu, mit dem das instinktive Gespiir, das schnelle Erfassen der »Spielregeln« durch die
Akteure, die am Spiel beteiligt sind, gekennzeichnet ist. Der Vielfalt der Felder entsprechen unter-
schiedliche Sinne. Vgl. zur Logik eines Feldes und zur Spielmetapher Pierre Bourdieu: Sozialer
Sinn, Frankfurt a.M. 1993, S. 125.
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E.S.: Ein Brief aus Paris, in: die neue linie, Oktober 1929, S. 24f.

Der Strategiebegriff umfaft nicht ein bewufltes, zweckgerichtetes Kalkiil, sondern den spezifischen
Spielsinn, das Improvisationstalent im Umgang mit den »Regeln« des Spiels, einen Sinn fiir die
richtigen Einsitze. Vgl. Pierre Bourdieu: Von der Regel zu den Strategien, in: ders.: Rede und
Antwort, Frankfurt a.M. 1992, S. 79-98.

Eine besondere »illusio« kennzeichnet allgemein die Teilnehmer jedes Feldes; sie ist ein unhinter-
fragter Glauben, ein »Interesse am Spiel, ein Glauben an den Wert dessen, was auf dem Spiel
steht«, der durch die Konkurrenz der Feldteilnehmer immer wieder wachgerufen wird. Im kiinstle-
rischen Feld z.B. die Frage, was Wert ist, ein Kunstwerk zu sein; Bestandteil einer ménnlichen
»illusio« ist der Wert der (mdnnlichen) Ehre. Vgl. z.B. Pierre Bourdieu: Die historische Genese
einer reinen Asthetik, in: Gunter Gebauer und Christoph Wulf (Hg.): Praxis und Asthetik. Neue
Perspektiven im Denken Pierre Bourdieus, Frankfurt a.M. 1993, S. 14-32.

Anonym: Was sollen wir Alteren tragen? in: die neue linie, Mirz 1930, S. 32.

In: die neue linie, September 1930, S. 36.

Anonym: Modisches Taktgefiihl, in: die neue linie, August 1930, S. 31.

Th.v.K. (ohne Titel), in: die neue linie, November 1930, S. 30.

Gabriele Eckehard: Warum »zu«?, in: die neue linie, Juni 1932, S. 26.

Vgl. Bourdieu, Die feinen Unterschiede, S. 105f. zu dieser Dimension des Geschmacks als korper-
lich empfundener Widerwille, als »Ekel vor dem anderen Geschmack«.

Anonym: Man hilt an dem Ensemblegedanken auch weiterhin fest, in: die neue linie, Oktober
1930, S. 36.

So der Titel eines Artikels von Gabriele Eckehard, in: die neue linie, Oktober 1931, S. 36f.

Vgl. Mary Nolan: »Housework made easy«: The Taylorized Housewife in Weimar Germany’s
Rationalized Economy, in: Feminist Studies 16, 1990, Nr. 3, S. 549-577; Adelheid von Saldern:
»Statt Kathedralen die Wohnmaschine«. Paradoxien der Rationalisierung im Kontext der
Moderne, in: Frank Bajohr: Werner Johe, Uwe Lohalm (Hg.): Zivilisation und Barbarei, Hamburg
1991, S. 168-192.

Vgl. Gerd Selle: Design-Geschichte in Deutschland, Koln 1987. Daf§ die Neigung zur rationalen
Planung tatsichlich ein strukturierendes Prinzip war, zeigt sich auch im Reproduktionsbereich, in
dem eine bewufSte, rationale Geburtenkontrolle als Reproduktionsstrategie eingesetzt wurde. Siehe
Reinhard Spree: Angestellte als Modernisierungsagenten. Indikatoren und Thesen zum reprodukti-
ven Verhalten von Angestellten im spiten 19. und frithen 20. Jahrhundert, in: Jiirgen Kocka (Hg.):
Angestellte im europdischen Vergleich. Gottingen 1981, S. 279-308.

Th.v.K.: Nicht nur Hiille, sondern zweites Ich, in: die neue linie, April 1932, S. 28.

die neue linie zeigt: Die Mode, die wirklich getragen wird, in: die neue linie, Januar 1931, S. 30.
Ruth Goetz: Nachdenkliches zur Mode, in: die neue linie, September 1929, S. 27. Zur Kritik einer
»Modesklaverei« dies.: Kritik, Gniddige Frau!, in: die neue linie, Midrz 1931, S. 38.

Die Betonung des »personlichen Stils« ist als eine Neigung einer Gruppe zu verstehen, die ihre
soziale Existenz vor allem ihren individuellen Anstrengungen verdankt - und nicht einem ererbten
kulturellen oder 6konomischen Kapital. Zum »Kult der Person« als Ideologie der franzésischen
neuen Fithrungskrifte der 30er Jahre vgl. Luc Boltanski: Die Fithrungskrifte. Die Entstehung einer
sozialen Gruppe, Frankfurt a.M. 1990, S. 65ff; zur Betonung der »personlichen Meinung«, des
»personlichen Stils« vgl. Bourdieu, Die feinen Unterschiede, S. 648ff.
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