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® Wertheim

Simone Ladwig-Winters, Wertheim. Ge-
schichte eines Warenhauses, Berlin (be.bra
verlag) 1997, zahlreiche Abb., 160 S.,
59,90 DM

Wer sich heutzutage im SchlufSverkauf auf
der »Schnippchen«-Jagd durch die Berli-
ner Kaufhiuser dringt, wird wohl kaum et-
was von der Faszination verspiiren, welche
die ersten Warenhduser am Ende des ver-
gangenen Jahrhunderts auf die Konsumen-
ten und Konsumentinnen ausiibten. Beson-
ders das 1897 in der Leipziger Strafle in
Berlin-Mitte er6ffnete Wertheim-Haus galt
wegen seiner opulenten Ausstattung und
seines tiberfliefenden Warenangebots den
Zeitgenossen als eine der Sehenswiirdigkei-
ten der deutschen Reichshauptstadt. Mit
seiner luftigen Architektur, den kiinstle-
risch ausgestalteten Abteilungen und den
geschickt drapierten Waren errang es sich
bei den Chronisten des Berliner Gesell-
schaftslebens schon bald den Ehrentitel ei-
nes »Berliner Louvre«. Selbst das Kaiser-
paar stattete dem Kaufhaus 1910 einen
vielbeachteten Besuch ab.

Die Erfolgsgeschichte der Warenhauser
als Tempel des modernen Konsums war,
wie Simone Ladwig-Winters in ihrer reich
bebilderten und ansprechend gestalteten
Wertheim-Geschichte hervorhebt, von An-
fang an auch von starken Widerstinden
und Protesten begleitet. Ebenso wie im Fall
des Hertie-Griinders Hermann Tietz diente
die jiidische Herkunft der Wertheim-Fami-
lie den Vertretern des alten Mittelstands als
Vorwand, um die in den Kaufhdusern ein-
gefithrten neuen Geschiftsmethoden zu de-
nunzieren. Antisemitische Vorurteile un-
terlegten die in der Presse und auf Flug-
blattern kolportierten Vorwiirfe, nach
denen in den Warenhausern falsche Mafle
benutzt, Kundinnen durch das grofle Wa-
renangebot »sittlich gefihrdet« und die zu-
meist weiblichen Verkauferinnen gesund-
heitlich bedroht wiirden.

Gegen derartige Denunzierungen ver-
suchte die Wertheim-Geschaftsleitung,
dem Haus in jeder Hinsicht das Renommée
eines modernen Musterbetriebs zu ver-
schaffen. Die Angestellten mufSten die Kun-
den in stets sauberen Uniformen begriiffen
und wurden zu besonderer Hoflichkeit an-
gehalten. Diese galt es ebenso gegeniiber
der »gnddigen Frau Geheimrat« wie auch
den einfacheren Kundinnen einzuhalten.
Zum Ausgleich fiir das strenge Regiment
wurden den Betriebsangehorigen Vergiin-
stigungen gewiahrt, etwa Rabatte fir Ein-
kidufe im Haus oder die Aufnahme in die
betriebseigene Krankenkasse.

Die antisemitischen Angriffe gegen die
Warenhdauser, die einer der Eigentiimer der
Wertheim-Kette, Georg Wertheim, zu Be-
ginn des Jahrhunderts noch als unangeneh-
me Begleiterscheinung ihres unaufhaltsa-
men Siegeszugs abtun konnte, wurden mit
der Machtergreifung der Nationalsoziali-
sten zu einer beklemmenden Realitit. Weit
schwerwiegender als die fir die Offentlich-
keit inszenierten Boykott-Aktionen waren
jedoch die Aktivititen, die im Innern der
Betriebe von den nationalsozialistisch or-
ganisierten Angestelltengruppen wie auch
von den Banken als Kreditgebern der Wa-
renhduser ausgingen. Die Wirtschaftskrise
der zwanziger Jahre hatte die deutschen
Kaufhaus-Ketten in eine zunehmende Ab-
hangigkeit von den Banken gefiihrt, da
diese die notwendigen Finanzmittel fiir die
aufwendigen Investitionen und hohen
Steuerabgaben zur Verfugung stellten. Ei-
ne unrithmliche Rolle bei der »Arisie-
rung« der Wertheim-Kette spielte dann
der mit den hochsten NS-Spitzen vertrau-
te Reprisentant der Deutschen Bank, Emil
Georg von Staufs. Als »viterlicher Bera-
ter« der Wertheim-Familie ubernahm
Stauff nicht nur die Verwaltung des von
Georg Wertheim seiner »arischen« Frau
tibertragenen Vermogens, sondern sicher-
te sich auch personlich einen zentralen
Einfluf$ auf das 1938 gegriindete Nachfol-
geunternehmen.



Mafgeblich gestiitzt auf das Tagebuch
Georg Wertheims und auf Archivrecherchen
im Rahmen ihrer Dissertation zur »Arisie-
rung« des Kaufhauses gelingt es der Auto-
rin, ein anschauliches Bild der Geschiftsent-
wicklung Wertheims bis zum Nationalsozia-
lismus sowie der mit der »Arisierung«
verbundenen politischen und familidren
Verstrickungen zu zeichnen. Vollig unbe-
friedigend bleibt dagegen ihre Schilderung
der Zeit nach 1945, in der Wertheim durch
seine Eingliederung in den Hertie- und spa-
ter Karstadt-Konzern allmihlich die betrieb-
liche Selbstindigkeit verlor. Denn ebenso
wie das KaDeWe und andere Berliner Kauf-
hiauser wurde auch Wertheim in den auf-
kommenden Ost-West-Gegensatz hineinge-
zogen. Wihrend die Westberliner Filialen
nun als »Schaufenster des freien Westens«
die Konsumtriume der aufkommenden
Wohlstandsgesellschaft verkorperten, hielt
die DDR-Handelskette HO zunichst in das
enteignete ehemalige Wertheim-Geschaft im
Columbushaus am Potsdamer Platz Einzug,.
Damit begann ein neues, deutsch-deutsches
Kapitel der Geschichte des ehemaligen Fa-
milienunternehmens, das bei Ladwig-Win-
ters entschieden zu kurz kommt. Fur eine
breitere konsumgeschichtliche Einbettung
des Wertheim-Falls bleibt man ferner auf die
in den letzten Jahren florierende Literatur
zur europiischen Konsumgeschichte ange-
wiesen, welche die Autorin fiir ihre Darstel-
lung leider kaum herangezogen hat.
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