WerkstattGeschichte 15, Ergebnisse Verlag, Hamburg 1996, S. 123-124
REZENSIONEN

m Konsumkultur und
Konsumgesellschaft
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(Routledge Verlag) 1993, 294 §.
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Die Umwilzungen in Osteuropa haben in
der neuen Bundesrepublik das Bewuftsein
dafir geschérft, in einer Konsumge-
sellschaft zu leben, und auch die deutsche
Geschichtswissenschaft wendet sich ver-
starkt diesem Thema zu, das in der angel-
sdchsischen Historiographie schon seit ge-
raumer Zeit Gegenstand einer kontrover-
sen Debatte ist. Wihrend der Begriff
Konsumgesellschaft zuvor in erster Linie
negativ, zur Kritik der Massengesellschaft
des 20. Jahrhunderts und der Wohlstands-
und Uberflulgesellschaft der Nachkriegs-
zeit verwendet wurde, hat er in der anglo-
amerikanischen Diskussion eine positive,
auf die zunehmenden Gestaltungsmoglich-
keiten des Lebens bezogene Bedeutung er-
halten. Eingeleitet haben diese Umwertung
des Begriffs »Konsumgesellschaft« die
englischen Historiker Neil McKendrick,
John Brewer und John H. Plumb mit ihrem
gemeinsam vorgelegten und in Deutsch-
land bisher kaum zur Kenntnis genomme-
nen Werk »The Birth of a Consumer So-
ciety. The Commercialisation of Eigh-
teenth-century England«. Was im England
des 18. Jahrhunderts stattfand, war nicht
nur eine Umwilzung in der Produktion, es
war zugleich die Geburtsstunde der Kon-
sumgesellschaft. Eingewandt wurde dage-
gen, dafd die Konsumgesellschaft bereits im
16. und 17. Jahrhundert entstanden sei.
Andere Historikerinnen und Historiker se-
hen hingegen in der Massenproduktion
und Motorisierung im Amerika der 1920er
Jahre den Beginn der Konsumgesellschaft.
Diese Position hat jungst der nordame-

rikanische Historiker Gary Cross in einem
die Vereinigten Staaten von Amerika, Eng-
land und Frankreich vergleichenden Bei-
trag unterstiitzt. Aber nicht eine empirische
Analyse tiber den Massenkonsum ist sein
Thema, sondern die Diskussion iiber die
Konsumgesellschaft. Die zunehmende Kon-
sumorientierung ist keine unausweichliche,
aus der Logik des Kapitalismus geborene
Notwendigkeit, sondern eine Entscheidung
der Menschen fiir den Konsum. Mit der ra-
sant gestiegenen Produktivitit in den ersten
Jahrzehnten dieses Jahrhunderts aufgrund
der Einfihrung neuer Arbeitsmethoden
durch Henry Ford gab es fiir die gesell-
schaftliche Entwicklung zwei Moglichkei-
ten: Entweder eine Erhohung der Lohne,
die zu einer Ausweitung des Konsums
materieller Giiter fithren wiirde, oder eine
Verkiirzung der Arbeitszeit, die die Mog-
lichkeit zu sozialen und kulturellen Titig-
keiten und politischem Engagement bot.
Cross’ Interesse richtet sich auf diesen zwei-
ten, »untergegangenen« Weg. Zeit und
Geld sind Alternativen, die auch von Zeit-
genossen als gegensitzliche Wege gesehen
und diskutiert worden sind. Innerhalb der
Arbeiterschaft versuchten die Vereine mit
thren kulturpolitischen Aktivitdten demo-
kratische Formen von Freizeitgestaltung ge-
gen eine Ausweitung des Konsums zu set-
zen. Die Weltwirtschaftskrise, in der freie
Zeit nicht mehr als eine positive Moglich-
keit, sondern als erniedrigende Arbeitslo-
sigkeit erfahren wurde, bereitete diesem
Weg ein Ende. Er scheiterte aber auch am
Konflikt zwischen den kulturellen Aspira-
tionen linker Intellektueller und der po-
pularkulturellen Haltung der Arbeiter. Aus
dem Scheitern dieser, auf mehr Zeit
aufbauender Konzepte von demokratischer
Freizeit, so Gary Cross, ging die sich, um
Geld und das Kaufen drehende Konsumge-
sellschaft der SOer Jahre als Siegerin her-
vor. Im kulturellen Wandel und in den
Verdnderungen der Geschlechterbeziehun-
gen seit den spaten 60er Jahren sieht Gary
Cross Ansatze von demokratischen Formen
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der Freizeit, die es erlauben, der pessimisti-
schen Haltung gegeniiber dem Konsum po-
sitive Aspekte entgegenzusetzen.

Die scharfe Trennung von Zeit und
Geld ist jedoch nicht immer iiberzengend,
da die Freizeit in der untersuchten Epoche
bereits kommerzialisiert war, Zeit und
Geld sich mithin iiberschnitten. Dennoch
ist der Band von Gary Cross ein not-
wendiger Beitrag in der Diskussion iiber die
Entstehung und Entwicklung der Konsum-
gesellschaft, da er die bisweilen apo-
logetischen Tendenzen der bisherigen De-
batte iiberwindet. Dariiber hinaus bietert er
einen produktiven Riickblick zu der gegen-
wirtigen Diskussion iiber das Ende der Ar-
beitsgesellschaft und iiber die gewerk-
schaftlichen Forderungen nach ciner Ver-
kiirzung der Arbeitszeit.

Der Kultur- und Kommunikations-
wissenschaftler Martyn Lee legt zur aktuel-
len Entwicklung der Konsumgesellschaft
der letzten zehn Jahren eine theoretische
Untersuchung vor. Seine Fragestellung
richtet sich darauf, wie Konsum das All-
tagsleben bestimmt. Insbesondere interes-
sieren ihn die Verdnderungen des sozialen
Lebens in den durch neue Formen von
Marketing und  Werbung  gekenn-
zeichneten 1980er Jahren, in denen das
Konsumieren zu einem zentralen Wert der
entstechenden postmodernen Freizeitgesell-
schaft wurde. Lees zentrales begriffliches
Instrumentarium entwickelt er aus Mar-
xens Warenanalyse, kombiniert sie mit
Bourdieus Untersuchung der soziokul-
turellen Bedeutung des Konsums, mit An-
tonio Gramscis Konzept der kulturellen
Hegemonie sowie mit Arbeiten von
Baudrillard und Lyotard. Den entscheiden-
den Umbruch hin zur modernen Konsum-
gesellschaft sieht Lee in der Entwicklung
des Fordismus, der Geburt des Massenkon-
sums. Wie Lee zeigt, bestand der Fordismus
nicht allein aus einer technologischen Ver-
anderung und Rationalisierung der Arbeit.
Mit der nach den Prinzipien von Taylor or-
ganisierten Produktion, ein Aspekt, der in

der deutschsprachigen Literatur iiber den
Taylorismus zu kurz kommt, verinderte
sich das gesamte soziale und kulturelle Le-
ben. Lees Buch gibt eine Analyse des Kon-
sums als einer sozialen Aktivitit, die Oko-
nomie und Kultur verbindet. Er setzt sich
intensiv mit der Literatur der mittlerweile
aus der Mode gekommenen Postmoderne
auseinander. Da er jedoch die geschichts-
wissenschaftliche Diskussion iiber die Ent-
stehung, Entwicklung und Entfaltung der
Konsumgesellschaft bei Seite lifft und zu-
dem zentrale Bereiche des Konsums wie die
Geschichte der Warenhduser oder die Ent-
wicklung geschlechtsspezifischer Unter-
schiede des Konsumierens, iibergeht, wird
der Wert des Buches aus historischer Per-
spektive erheblich eingeschrankt.
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