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m Wunderwirtschaft
am Prenzlauer Berg

Wunderwirtschaft. DDR-Konsumkultur
und Produktdesign in den 60er Jahren.
Noch zu seben bis zum 16. Febraur 1997 in
der Kulturbrauerei, Knaackstrafle 97, Ber-
lin-Prenzlauer Berg.

Wunderwirtschaft. DDR-Konsumbkultur in
den 60er Jabren (Buch zur Ausstellung der
NGBK im Stadmuseum Berlin, Sammlung
industrielle Gestaltung vom 17.8.1996 bis
12.1.1997), brsg. v. der Neuen Gesell-
schaft fiir Bildende Kunst e.V.- K&ln/Wei-
mar/Wien (Bohlau) 1996.

Ist das nicht doch irgendwie »unsere Aus-
stellung?«, fragte mich eine Freundin und
meinte mit »uns« Leute aus der DDR. Der
Ort, an dem die Ausstellung zu sehen ist,
tragt dazu bei und er hitte nicht besser ge-
wihlt sein konnen. Im Ostberliner Szene-
bezirk Prenzlauer Berg, auf dem Gelinde
einer alten Brauerei, muf§ der Besucher eine
eiserne Wendeltreppe hinaufsteigen, um in
die Aussstellung zu gelangen, die aus zwei
sehr verschiedenen Riumen besteht: das
linke Schild weist zum Produktdesign, das
rechte zur Konsumkultur. Bevor sich der
Besucher entscheidet, begegnet er einem,
zundchst iiber den Kopfen hangenden, ver-
staubten Schreibtisch mit Telefon, auf dem
zwei Berge kostbaren Wiirfelzuckers an-
gehauft sind, ein groffer und ein kleiner.
Die Winde des Treppenhauses laden ein
zum Défilé: Linker Hand eine Eingabe, die-
sen begehrten Sufistoff betreffend, rechter
Hand deren Bearbeitung in den Miihlen der
Parteibiirokratie: Analyse, Beschluff und
Erfolg. Den Tafeln ist zu entnehmen: Laut
Beschluff vom 10.11.1960 wird der Mini-
ster fur Handel und Versorgung beauf-
tragt, »Mafnahmen zu ergreifen, dafl Wiir-
felzucker in solche Gebiete gelenkt wird,
wo normalerweise der Verbrauch von
Wiirfelzucker iiblich ist. « Und damit ist der

WERKSTATTGESCHICHTE 15 (1996)

Besucher hineingezogen in die Welt der Be-
dirfnisse und deren (Nicht-)Befriedigung,
in die Welt parteiamtlicher und staatlicher-
Versorgungspolitiken und in die der An-
strengungen, Begehrtes zu finden und zu er-
werben,

Die Ausstellung hat Charme. Sie be-
steht aus zwei kleinen Riumen, die unter-
schiedliche sinnliche Erfahrungen ermégli-
chen. Der Kontrast ist duflerst reizvoll:
Wihrend der Reiz des Produktdesign-
Raumes in der ruhigen, sparsamen und
sachlichen Prasentation liegt, die der V.
Kunstausstellung von 1962 nachempfun-
den ist (zuriickhaltende Farbgebung, klei-
ne Podeste), nimmt der andere durch Stim-
mengewirr,  Unubersichtlichkeit  des
Raumes, unterschiedliche Farben und For-
men fiir sich ein. Die Rdaume wurden von
verschiedenen Arbeitsgruppen gestaltet:
von Mitarbeitern der Sammlung industri-
elle Gestaltung sowie von einer studenti-
schen Projektgruppe des Instiuts fiir Eu-
ropdische Ethnologie der Humboldt-Uni-
versitdt Berlin.

Hinter der Ankiindigung »Produktde-
sign« verbirgt sich ein spannendes Kapitel
ostdeutscher Modernisierungsgeschichte.
Dokumentiert wird die zum Teil 6ffentli-
che Diskussion anlafflich der V. Kunstaus-
stellung, auf der in einem eigenstindigen
Bereich industrielle Formgestaltung und
Design vorgestellt worden war, und die
zum Gegenstand heftiger Auseinanderset-
zungen wurden. Heinz Hirdina beschreibt
im Katalog die Zeit Anfang der 60er Jahre
als eine Umbruchssituation, »in der ein
letztes Mal in groffem Mafistab versucht
worden ist, iiber den Bezug zur Kunst, die
Normen einer vorindustriellen Asthetik in
die Industrie hiniiberzuretten.« Eine Reihe
der umstrittenen Gegenstinde — beispiels-
weise die berithmten »Rohren(vasen)«
oder das schwarze Kaffeegeschirr von Hed-
wig Bollhagen — kann der Betrachter selbst
in Augenschein nehmen, neben Produkten
aus Pressglass und Plaste, Mobeln, Haus-
haltsgeriten u.a.



Der gegenuberliegende Ausstellungsort
empfingt den Besucher mit Erlebnisange-
boten anderer Art. Wer blittert nicht,
wenn da auf einem Brett in Schreib-
pulthhe ein Bestellkatalog ausliegt, sicht
nach Angebot und Preisliste, fiithlt die Pa-
pierqualitdt und schatzt die Qualitat des
Farbdrucks ab. Eine Telefonecke lddt ein,
nach alten oder neuen Bekannten im Tele-
fonbuch von damals zu suchen, oder man
folgt der Einladung, am Radchen zu dre-
hen: Hinter einem Fenster tauchen die zahl-
reichen Varianten auf, in denen immer wie-
der vergeblich ein privater Telefonanschlufl
beantragt wurde. Ein weiteres Fenster gibt
die iiblichen, abweisenden Antworten der
Behorden preis. Eine Leinwand bietet Aus-
schnitte aus alten Filmen und der Fernseh-
werbung »tausend teletips«.

Aus der Fiille der Aspekte und Produk-
te mufite eine Auswahl getroffen werden.
Um Themen wie die neue Art einzukaufen
und zu verkaufen oder die Jugendmode ha-
ben die Ausstellungsmacherlnnen kleine
Inseln gebildet, die es erlauben, tiber die
Wiedererkennung einzelner Produkte hin-
aus Fragen der gesellschaftlichen Akzep-
tanz, des Gebrauchs und symbolischen
Werts genauer zu dokumentieren. Ich halte
es fiir legitim, daf nur fiir ausgewihlte Be-
reiche ein komplexeres Umfeld dargestellt
wird und andere eher summarisch durch ei-
ne Produktpalette vorgestellt werden. Dafl
es nicht um das Produkt an sich geht, zei-
gen Beschriftungen wie: Bluse, gekauft von
Frau X. fiir einen Ungarn-Urlaub, getragen
bis in die 80er Jahre... Die Ausstellungsma-
cher konzentrieren sich auf den Laden, die
Kaufhalle, das Kaufhaus als 6ffentliche
Rédume, auf Formen des Kaufens und weni-
ger des Tauschens oder »Besorgens«. Das
Thema Telefon zeigt jedoch, dafl es den Or-
ganisatoren im weitesten Sinne um Erzeug-
nisse ging, die den gewachsenen Lebens-
standard in den 60er Jahren ausmachten.
Wurde — moglicherweise aus Platzgriinden
— auf die Geschichte des Autos zugunsten
des Telefons verzichtet? Fehlt etwas, fehlt
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mir etwas? Natiirlich ist jeder Einwand,
das eine oder andere gewihlte Produkt sei
weniger »typisch«, subjektiv. Trotzdem
moéchte ich es wagen. So kommt der Be-
reich der Genufimittel kaum in den Blick,
oder —so frage ich mich — waren Thiiringer
Schokolade, Nordhiuser Doppelkorn, be-
stimmte Sorten Zigaretten in den sechziger
Jahren keine Raritdt wie in den siebziger
und achtziger Jahren, erlangte die Schla-
gersiifitafel erst spdter Berithmtheit?
Wihrend in der Kommentierung Wert dar-
auf gelegt wird, daf} es sich um eine Man-
gelwirtschaft gebandelt hat, wird dies in
der Prasentation der Produkte weniger ver-
folgt: Mechl steht neben der Babynahrung,
ibrigens eine damals auch international
anerkannte »Errungenschaft«. Im Bereich
der Waren tiglichen Bedarfs scheint die
Auswahl eher zufillig. In der Regel ist aus-
gestellt, was es zu kaufen gab, nicht das,
was heifSbegehrt, aber nur selten zu be-
kommen war. Die Knappheit wird mitun-
ter in ein recht {ippiges Bild gesetzt wie in
der Abteilung » 1000 kleine Dinge«.

Mit Recht zeigen die AusstellerInnen,
wie die Menschen erfindungsreich Mittel
und Wege fanden, sich Statussymbole an-
zueignen und Hobbys zu pflegen. Mangel-
wirtschaft und Pfiffigkeit sind jedoch, soll
es um Alltagskultur gehen, nicht die einzi-
gen komplementiren Elemente. Schwierige
Versorgungssituationen treffen immer zu-
erst die Frauen. Diese Frage vermisse ich in
der Ausstellung, wenngleich sie im Katalog
berithrt ist. Schlange-Stehen bedeutete
Zeitverlust und Krafteverschleiff. Es gab
nicht nur eine besondere Verkaufs-, son-
dern auch eine besondere Kaufkultur. Mit
dem als neu vorgestellten Versandsystem
waren doch nicht alle Versorgungsproble-
me gelost. Auch frage ich mich, wie man
sich die sozialen und regionalen Unter-
schiede in dieser Zeit vorstellen muf3, ob
die besondere Belieferung Berlins auch in
diesem Jahrzehnt zu eklatanten Ungerech-
tigkeiten gefiihrt hat, welche Produkte aus
dem »sozialistischen Wirtschaftsgebiet« in
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dieser Zeit eine Rolle spielten, was es be-
deutete, ein Brotchen fiir § Pfennig kaufen
zu konnen. Zeigen meine Fragen, daff die-
jenigen, die zur Zeit zwei Trends meinen
ausmachen zu kénnen: Erinnerung wvon
Nostalgie vs. politischer Repression,
»Recht haben«? Wire eine solche Ausstel-
lung 1990 oder 1992 denkbar gewesen?
Wie und was sieht ein Besucher, der nicht
in der DDR grof§ geworden ist? Welche
Moglichkeiten eréffnet das Projekt sechs
Jahre nach der Wahrungsunion, auf welche
Bedirfnisse trifft sie, steht die Ausstellung
auch fiir ein sich wieder oder neu konstitu-
ierendes Selbstbewufitseins im Osten? Si-
cher scheint mir zunichst eins zu sein.
Auch wer in der DDR gelebt hat, weifl
nicht alles tber die DDR. Und dies gilt
nicht nur fir deren geheime Bereiche. Seien
wir also neugierig! Warum soll die Erinne-
rung an gelebtes Leben nicht auch neue
Sichten auf heutiges erméglichen, und sei es
nur die Erinnerung an eine bestimmte Form
der Sparsamkeit und Vernunft, zu ver-
packen, oder gute Losungen iiber lingere
Zeit beizubehalten?

Was mich fiir die Ausstellung sofort ein-
nimmt: sie ist »handgemacht« und: sie ist
ein sozialer Ort . Manche Texte sind etwas
lang geraten. Aber, man muf8 nicht alles
oder alles beim ersten Mal lesen, schlieflich
kenne ich nicht wenige, die den Ort mit
dem Vorsatz verlieffen, zurtickzukehren,
mit Freunden, Eltern, Schiilern, Kindern,
Kollegen, Wie war das doch damals? Ich
hoffe, meine Mutter, seit Ende der fiinfzi-
ger Jahre gelernte DDR-Handelskauffran,
fir einen Besuch gewinnen zu kénnen.

Was auch immer an ergianzenden Wiin-
schen denkbar ist, es ist ein faszinierendes
Unternehmen, das der Katalog, der die raum-
liche Trennung zwischen Produktdesign
und Konsumkultur aufhebt und die Auf-
merksamkeit stirker auf den Konsumbe-
reich lenkt, hervorragend erginzt. Er er-
ginzt in der Machart eines reichlich illu-
strierten Lesebuchs die bereits sehr vielfiltige
Ausstellung um weitere Aspekte. Einige
lingere Texte aus der Ausstellung findet
der Leser mit Freude wieder, um sie
nochmals in Ruhe lesen zu konnen, Uber-
sichtsbeitriage stehen neben kleinen Detail-



studien. Allein ein Blick auf einige Uber-
schriften wie »‘Priasent 20°-Der Stoff, aus
dem die Traume sind«, »Warten auf ein
Telefon, mit Permanenz und Penetranzs,
»Wenn die Faust auf den Tisch schlagt.
Eingaben als Strategie zur Bewiltigung des
Alltags« oder »*Wenn die Leute lachen,
sind sie bereit zu kaufen’« lift jene unfrei-
willige Komik, die oftmals mit der der Kon-
sumwelt der DDR verbunden war, auf-
scheinen.

Das Vergniigen der Ausstellungsmache-
rlnnen bei ihrer Arbeit ist mit der Hand zu
greifen, auch und gerade dann, wenn sie Be-
sucher in die »Black Box« des DDR-Kon-
sums verfithren, in das schwarze Labyrinth,
in dem die bunte Reklame so verfiihrerisch
leuchtet und sich der Bahlsen-Keks uner-
reichbar hinter Gittern dreht. Manch einer
wird der so ausgestellten Komik sicher nicht
immer folgen wollen, wirkt der ironische
Blick doch auch enthistorisierend. »Konsum-
geschichte statt Gesellschaftsgeschichte?«
war eine die Austellung begleitende Ge-
sprachsrunde tiberschrieben, Auch wenn
solche Entweder-oder-Fragen immer nur in
Grenzen sinnvoll zu diskutieren sind: Dieses
Ausstellungsprojekt zeigt, daff ein konsum-
geschichtlicher Zugang Einblicke in lebens-
weltliche Bereiche und deren Verzahnung
ermoglicht, daff er Zusammenhinge zwi-
schen Lebensalltag, 6konomischer Entwick-
lung, Formen der Machtausiibung und -ak-
zeptanz zu erhellen vermag, die oftmals dem
Halbdunkel von privater Lebensfithrung
und rein individueller Bedurfnisbefriedi-
gung zugeschrieben werden. Gerade in den
vielen kleinen Akten des Kaufens und Ver-
kaufens aber spiegelt sich die grofSe
Welt,»Konsumkultur konstituiert [...] Of-
fentlichkeit«. (Ina Merkel, Vorbemerkun-
gen zum Katalog).

MARTINA LANGERMANN
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